MEDIEN-INFORMATION M I G Ros

INFORMATION AUX MEDIAS
INFORMAZIONE STAMPA
PRESS RELEASE

Eigentimer der KaDeWe-Gruppe kaufen Globus

Zirich, 4. Februar 2020 - Ein Joint Venture von Signa und Central Group, Eigentimer
der KaDeWe-Gruppe, Rinascente und lllum, kauft vom Migros-Genossenschafts-Bund
die Magazine zum Globus AG und acht dazu geh6rende Immobilien. Die neue Eigentu-
merschaft verfiugt iber hervorragende Referenzen und Expertise im Betrieb von stark
positionierten Warenhausern in Europa und bekennt sich zur nachhaltigen Weiterent-
wicklung der Globus-Gruppe. Globus als profilierte Schweizer Marke bleibt erhalten
und soll in Zukunft mit Investitionen im Premium- und Luxussegment gestéarkt werden.
Den Verkaufserlos will die Migros in kundennahe Dienstleistungen investieren.

Der Migros-Genossenschafts-Bund (MGB) schliesst die im Juni 2019 angekiindigte Suche
nach einer neuen besten Eigentimerschaft fur die Globus-Gruppe erfolgreich ab. Gestern
Montag (3. Februar 2020) erfolgte die Unterzeichnung des Verkaufsvertrags mit Signa und
Central Group, die als Eigentumer der KaDeWe-Gruppe, Rinascente und lllum fiihrende Lu-
xus-Warenh&user in Europa betreiben. Unter mehr als einem Dutzend Interessenten hatten
Signha und Central Group die beste Offerte und Zukunftsstrategie fir das renommierte Waren-
haus-, Online- und Modegeschéft Globus eingereicht. Das Angebot liberzeugte in den fir die
Migros wesentlichen Kriterien fir die Verausserung: Eine langfristige Strategie, die Absicht zur
Weiterentwicklung und den sicheren Weiterbestand der Globus-Gruppe.

Die Transaktion umfasst 100% des Aktienkapitals an der Magazine zum Globus AG, welches
vom MGB gehalten wird. Gleichzeitig Ubertragt der MGB acht Globus-Liegenschaften an at-
traktiven Geschéftslagen in den Stadten Ziirich, Basel, Bern und St. Gallen. Uber den Kauf-
preis haben die Parteien Stillschweigen vereinbart.

Migros investiert in kundennahe Angebote

«Die kunftigen Eigentiimer bringen ein starkes Bekenntnis und beste Voraussetzungen fir
eine erfolgreiche Zukunft von Globus mit. Signa und Central Group betreiben einige der bes-
ten Luxuswarenhauser in Europa. Ich bin tGberzeugt, dass Globus vom grossen Know-how
und ihrer fundierten Erfahrung in der Neuausrichtung von Premium- und Luxus-Warenh&usern
profitieren kann», sagt Fabrice Zumbrunnen, Prasident der MGB-Generaldirektion. Mit der
zunehmenden Weiterentwicklung im Premium- und Luxussegment ergaben sich in den letzten
Jahren immer weniger Berihrungspunkte und Synergien mit der Migros-Gruppe, weshalb der
MGB im Juni 2019 entschieden hatte, eine geeignetere Eigentiimerschaft zu suchen. Mit dem
Verkaufserlos will die Migros Dienstleistungen in strategisch wichtigen Geschéftsfeldern wie
digitalen Vertriebskanalen, Convenience sowie Gesundheitsangeboten fir ihre Kundinnen
und Kunden weiter ausbauen.

Neue Eigentimer er6ffnen Globus langfristige Perspektive

Signa und Central Group sind vom Potenzial von Globus tberzeugt: «Globus ist fir uns eine
Herzensangelegenheit. Als Schweizer Traditionsmarke passt Globus hervorragend in unsere
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europaische Allianz mit starken lokalen und internationalen Marken. Gemeinsam werden wir
Globus einzigartige strategische Perspektiven fir langfristigen Erfolg und eine tragfahige Zu-
kunft 6ffnen», sagt Vittorio Radice, CEO Central Group Europe und Vertreter des Sig-
na/Central Joint Ventures. «Im Verbund mit der KaDeWe-Group, Rinascente und Illum wird
Globus Zugang zu internationalen Luxusmarken erhalten und vom Know-how-Transfer inner-
halb unserer Gruppe profitieren. Die Gesellschafter werden substantiell in die bestehenden
Warenhauser und die Marke Globus investieren, um die Zukunftsfahigkeit langfristig zu garan-
tieren.» Globus besteht als eigenstandige Schweizer Marke weiter.

Das Globus-Management, das sich urspriinglich auch einen Management-Buy-out vorstellen
konnte, steht hinter der Losung: «Mit KaDeWe, Rinascente und Illum wird Globus wichtige
neue Impulse erhalten. Die Integration in die europaische Luxuswarenhaus-Gruppe eroffnet
fur Globus ausgezeichnete Zukunftschancen», sagt der langjahrige Globus-CEO Thomas
Herbert. «Ich bin Gberzeugt, Globus wird enorm vom hervorragenden Know-how der neuen
Eigentimer profitieren kdnnen.»

Die Transaktion, welche voraussichtlich bis Mitte 2020 vollzogen wird, erfolgt unter Vorbehalt
der Zustimmung der europaischen Wettbewerbsbehorden.

Facts & Figures zur Globus-Gruppe per 31.12.2019

Total Anzahl Filialen: 48, plus Globus Online-Shop

Anzahl Warenhauser: 12

Anzahl Fashion-Stores: 26

Anzahl andere Formate: 10 (5 Outlets, 1 Delicatessa Stand-Alone, 4 Navyboot)
Anzahl Mitarbeitende: 2’409 FTE

Umsatz 2019: CHF 763 Mio.

Uber die fihrende Luxus-Warenhausgruppe in Europa

Signa und Central Group fihren gemeinsam ein Joint Venture, das ein einzigartiges Portfolio
an Luxuswarenhausern in Europa betreibt. Zur Gruppe gehéren die Luxuswarenhauser Ka-
DeWe in Berlin, Alsterhaus in Hamburg, Oberpollinger in Miinchen sowie La Rinascente in
Italien und lllum in D&nemark. Geplant sind neue Standorte in Disseldorf und Wien. All die-
sen Unternehmen ist gemeinsam, dass sie ihre starke lokale Identitat bewahrt und sich unter
Fuhrung ihrer Eigentimer Signa und Central zu Luxus-lkonen mit internationalem Prestige
entwickelt haben.

Weitere Informationen:
Marcel Schlatter, Mediensprecher, T 058 570 38 38, marcel.schlatter@mgb.ch
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